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RESOLUCION RECTORAL
N2557/2017

VISTOS:
La necesidad institucional de contar con normativa especifica que regule los Sistemas de

Administracidn y Control dispuesta por la Ley 1178,

CONSIDERANDO: J

Que, la Ley 1178 en su Art. 2 regula la vigencia de Sistemas de Administracién y control para
programary organizar las actividades, para ejecutar las actividades programadas y para controlar
la gestion del Sector Piblico, que se deben aplicar con obligatoriedad en todas las entidades del
Sector Publico, sin excepeion, encontrandose incluida la Universidad Auténoma Tomds Frias. -

Que, ¢l Art. 27 de la Ley 1178 dispone que “cada entidad del Sector Puiblico elaborard en el marco
de las normas bdsicas dictadas por los érganos rectores, los reglamentos especificos para el
funcionamiento de los sistemas de Administracidn y Coritrol Interno regulados por la presente Ley y
los sistemas de Planificacion e Inversién Piblica. Corresponde a la mdxima autoridad de la entidad
la responsabilidad de su implantacion”, A @ ,I ’

2 "

Que, el Art. 92 de la Constitucicn Politica del Estado Plurinacional consagra la*autonomia
universitaria que “..consiste en la librz administracién de sus recursos; el nombramiento de sus
autoridades, su per. sannl docentz y aéninistretivo; la elaboracion y r‘pmbacwn de sus estatutos,..

Que, al amparo del marco constitucional y en cuinpiimients de la nnrmac:va vigente, la Drrecuon-de
Planificacién en coordinacion cen g Direccion de Exicitsioni lniversitaria, han elaborado- el
Reglamento Interno "Para prestacicn de servicios en Televizidn Universicario”

l\

Que, al haber sido compatibilizados por el Oigano Rector, corresponde su aprobacidn y posterior
implantacion a la mdxima auinrided institucional, que de acuerdo con él Art. 36 del Estatufo
Orgdnico radica en el Honorable Consgjo Universitario,

POR TANTO, ]
ELRECTOR EN USO DE SUS ESPECIFICAS ATRIBUCIQHES:

RESUELVE:

ARTICULO PRIMERO.- Aprobar Yy poner en vm.,nuc.. ad referéndum, el Re Jlamcnto Interno “Para
Prestacidn de Servicios en Televisién Universitaria”

ARTICULO SEGUNDO.- Quedan enccrgadas de su cumplimiento y consiguiente aplicacion la
Direccién Administrativa y Financiera, la Direccion de Planificacidn Universitaria, Direccion de
Extension (/mvcmtarm Television Universitaria y demds lcpnmrrones pertinentes.

Es dada en el de spacho del sefior Rector a los veintinueve dias del mes de noviembre del qiio doc mil
diecisiete.
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REGLAMENTO INTERNO PARA LA PRESTACION DE
SERVICIOS EN EL CANAL 9
TELEVISION UNIVERSITARIA

CAPITULO I
DEL OBJETO Y AMBITO DE APLICACION

Articulo 1 (Objeto).- El presente Reglamento tiene por objeto definir las
formas y tarifas de Prestacion de Servicios que brindara la Television
Universitaria y las modalidades de pago correspondientes.

Articulo 2 (Ambito de aplicacién).- El presente documento es de
aplicacion obligatoria en la Television Universitaria y en toda relacion
comercial que sostenga con terceros, sean éstos personas naturales o
juridicas, publicas o privadas.

CAPITULO II
DE LA PRESTACION DE SERVICIOS

Articulo 3 (Definicion de prestacion de servicios).- A efectos del
presente documento, se entiende como “Prestacion de Servicios” a todo
producto (bien o servicio) otorgado por la Television Universitaria a
personas naturales o juridicas, ya sean estas publicas o privadas, bajo las
siguientes particularidades en alguna de sus formas y segun las
modalidades identificadas en el presente documento:

- Prestacion de servicios por concepto de publicidad.- Espacio
de television otorgado en alguna de sus formas y segun las
modalidades identificadas en el presente documento, apersonas
naturales o juridicas ya sean estas privadas o publicas, suscritas
mediante contrato, en su totalidad

- Prestacion por concepto de otros servicios no publicitarios.-
Prestacion de servicios no publicitarios en alguna de sus formas y
segun las modalidades identificadas en el presente documento, a
personas naturales o juridicas ya sean estas privadas o publicas,
suscritas mediante contrato en los casos que corresponda.

Articulo 4 (Formas de Prestacion de Servicios por concepto de
publicidad).-
»  Difusion, produccion y/o edicion de spots de publicidad
»  Carton de auspicio (Presentacion y despedida)
>  Emision de banners



Generador de caracteres

Menciones

Presentacion de logos en pantalla
Presentacion de logo en escenografia
Avance logo de auspicio

Corte anti zapping

Entrevista Comercial y de Promocion.
Publirreportajes

Concursos

Degustacion

Sorteos

Exhibicion de productos (placement)
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Articulo 5 (De las definiciones de Prestacion de Servicios por
concepto de publicidad)

v' Difusién, produccion y/o edicion de spots de publicidad.-Un spot
es un mensaje televisivo destinado a dar a conocer un producto,
suceso o similar al publico. La difusion, produccion y/o edicion son
servicios que garantizan la elaboracion de un spot.

v' Cartdén de auspicio. — Inclusion de logotipo del cliente al comienzo y
al final de un programa o en un momento determinado en television.
Puede presentarse de dos maneras:

a) Presencia directa del logotipo del anunciante o auspiciador con y
sin locucion, con y sin efecto de sonido o imagen.

b) Presencia de logotipo madre para dar paso a un segundo logotipo,
con y sin locucion con y sin efectos de sonido o imagen.

v" Emision de banners.- Se refiere a la pieza creativa conocida
también como pie depantalla que puede ser de dos tipos:

a) Estatico: Aquel que contiene una imagen grafica fija sin
movimiento.

b) Dinamico: Aquel que contiene animaciéon, es decir grafica en
movimiento.

Ambas opciones pueden contener apoyo de audio en calidad de efecto. No
puede ir locucion en off. Con una proporcion maxima debe ser de 720 x
110 pixeles ocupando maximo un 25% de la pantalla, y una duracion
aproximada de 12 segundos.



v Generador de caracteres. Emision de una descarga de caracteres
alfanuméricos (letrasy numeros) por la parte inferior de la pantalla
conteniendo un mensaje o un pedido.

v Menciones. Frase comunicada a través de un texto, difundida por el
presentador o locutor. Pueden ser de dos tipos:

a) Voz en off.- Aplicables a la técnica de la voz con locutor
tras pantalla.

b) Mencion en pantalla.- Aquella frase comunicada través de
la lectura de un texto o la frase memorizada frente a las
camaras.

v Presentacion de logotipo en pantalla. Material digital visual, que
puede ir de manera estatica o en movimiento. Puede venir
acompanada la grafica con un efecto de sonido.

v Presentacion de logo en escenografia. Inclusion del logotipo del
anunciador dentro delprograma. Pueden presentarse de dos
maneras:

a) En fisico construido y presentado ante pantallas.

c) En digital a través de su insercion en pantalla o fondeo a
traves del efecto croma.

v Avance logo de auspicio. Este logotipo tiene la particularidad de
destacarse como producto, al tener la fortaleza de contar con una
alta frecuencia de emision ya que acompana los avances de las
peliculas, novelas o programas en general, con un carton de auspicio
(presentacion y despedida).

v" Corte anti zapping. Pieza publicitaria: mini spot. Tiene la
caracteristica de aparecer instantaneamente entre el cierre del
segmento y el inicio de la tanda publicitaria.

v Entrevista Comercial y de Promocion: Conversacion escueta sobre
algiin tema enparticular con la ida y vuelta de la pregunta respuesta
con y sin apoyo de imagenes tanto en estudio, exteriores como en
locaciones.

v Publirreportaje: Reportaje publicitario comercial.



v' Concursos. Recurso participativo entre el publico y el medio
(Programa), donde la audiencia es premiada por su participacion.
Aplicable a shows, revistas, programas interactivos.

v' Degustacion. Exhibicion de productos, alimentos o bebidas, dentro
del programa televisivo. Puede ser:

a) Simple cuando sélo participa el conductor.
b) Combinada cuando participa conductor y televidente.

v' Sorteos. Herramienta de apoyo, sobre todo para shows en vivo,
finalizaciones decampanas y otros. Pueden ser comercializados,
sueltos y/o como paquete.

v Exhibicion de productos (placement). Presentacion fisica del
producto anunciado en un exhibidor. Puede contar con voz en off y
logotipo y/o banner en pantalla.

Articulo 6 (Formas de prestacion por concepto de otros servicios no
publicitarios).-

a) Con suscripcion de contrato:

- Alquiler de espacios

- Transmisiones en vivo y diferido

- Organizacion y/o produccion de eventos
- Alquiler de equipos

- Cursos de capacitacion

b) Sin suscripcion de contrato:

- Copia de material audiovisual

- Cobertura de Eventos — Cumbres

- Venta de colecciones de archivo

- Otros productos que reporten beneficios para la TVU.

Articulo 7 (De las definiciones de la Prestacion de Servicios no
publicitarios)

- Alquiler de espacio.- Espacio pagado para la difusion de un
programa, documental u otro material audio visual.

- Transmisiones en vivo (alquiler de Unidad Movil).- Espacio
televisivo que presenta un evento en vivo, que se desarrolla fuera



de las instalaciones del canal y puede ser difundido a nivel
nacional o local, de acuerdo a la negociacion realizada con el
cliente.

- Transmisiones en diferido (alquiler de la Unidad Movil).-
Espacio grabado, por el canal, de un evento realizado fuera de las
instalaciones de TVU y que es difundido posteriormente en
horario de grabacion.

- Organizacion y/o produccion de eventos.- Se trata de la
organizacion y/o produccionde eventos realizadas por el canal, en
co-produccion, o en forma de venta de proyecto. Pueden referirse
a conciertos, giras de artistas, seminarios y otros de caracter
artistico y/o académico.

- Copia de material audiovisual.- Copia de imagenes capturadas,
por el Canal y de propiedad de TVU, que es solicitada por el
cliente y que posee un costo de acuerdo a reglamento.

- Venta de colecciones de archivo.- TVU posee informacion
audiovisual que puede ser solicitada y/o distribuida por el propio
canal a través de diversos medios. Estas colecciones tendran el
logo del canal en fondo de agua.

- Cobertura de Eventos.- TVU puede cubrir periodisticamente o
comercialmenteeventos privados, estatales y de otra indole, de
acuerdo con la solicitud del cliente.

- Alquiler de equipos.- Alquiler de equipos técnicos para distintas
actividades como ser transmisiones, grabaciones entre otros, de
acuerdo a disponibilidad de TVU.

- Cursos de capacitacion.-TVU ofrece la organizacion de eventos
de capacitacionen temas audiovisuales, técnicos y otros
relacionados con el ambito televisivo.

- Otros servicios.- Comprende aquellos servicios no contemplados
en el presente reglamento que estén dentro de las competencia de
un canal y que pueden ser prestado por TVU.

Articulo 8 (De las condiciones, desarrollo, tratamiento y/o
especificaciones de la Prestacion de Servicios no publicitarios)

v' Alquiler de espacio.- El contrato especificara:



- Caracteristicas del programa.

- Monto y modalidad del alquiler.

- Participacion del productor y de TVU.

- Las obligaciones del productor independiente y de TVU.

- Acciones en caso de omisiones o transmisiones que afecten la
salida del programa.

- Horario, frecuencia, y dias de emision.

- Fechas de inicio y término.

- Supervision, control y cambios de parte de TVU.

- Contenidos y responsabilidad del programa.

- Limitaciones al productor.

- Responsabilidad por la difusion de imagenes y obras

protegidas.
- Exclusividad y autoria.
- Naturaleza juridica.

v" Transmisiones en vivo o diferido.- Se requiere una solicitud
escrita por el cliente donde especifique lugar, direccion, hora de
inicio y finalizacion, nombre del evento, nombre del contacto y
nombre y numero de NIT para facturacion. En caso de que el evento
sea suspendido, si el cliente no ha notificado con anticipacion del
hecho a TVU, debera pagar la tarifa minima.

Para transmisiones locales (radio urbano) cualquier cambio debera
notificarse con tres horas de anticipacion. Para transmisiones
interdepartamentales con 24 horas de anticipacion. La notificacion
de suspension debera realizarse mediante la Direccion de Extension
Universitaria, con copia a TVU.

a) Los costos de transmision con produccion incluyen:
- Unidad moévil
- Nimero de camaras
- Realizador
- Sonidista
- Nimero de camarografos
- Emision
- Pago de satélite
b) Los costos de transmision sin produccion incluyen:
- Unidad movil
- Numero de camaras
- Emision
- Pago de satélite.

v' Organizacion y/o produccion de eventos.- Se definiran de acuerdo
a los requerimientos del cliente.



v' Copia de material audiovisual y venta de colecciones de
archivo.- Se efectuara segun tarifa establecida.

v' Cobertura de Eventos.- La cobertura se solicitara de forma escrita.
La respuesta requerira el visto bueno de la Direccion de Extension
Universitaria.

v' Cursos de capacitacion Se definiran de acuerdo a los
requerimientos del cliente.

v' Otros servicios.- Se definiran de acuerdo a los requerimientos del
cliente.

CAPITULO I1II
DE LAS TARIFAS

Articulo 11 (Definicion de tarifa). Se debe entender por tarifa, al precio
que pagan los clientes a TVU, a cambio de la prestacion de servicios
publicitarios por emision televisiva en unidades de tiempo y por servicios
no publicitarios.

Articulo 12 (categorias de clientes). Para el cobro de las tarifas se
establecen las siguientes categorias de clientes:

v" Cliente externo
v' Cliente interno

Cliente Externo.- Constituye cualquier persona natural o juridica que
solicita los servicios de TVU, quien esta sujeto a una Tarifa General, segun
se establece en el Anexo I del presente reglamento.

Cliente Interno: Se divide en:

- Clientes Internos, constituyen todas las Unidades Académicas y
Administrativas de la U.A.T.F., quienes estan sujetos a una tarifa
Diferenciada, la misma que sera analizada y propuesta
anualmente por el Consejo de Interaccion Social y Extension
Universitaria y aprobada por Resolucion Rectoral.

- Clientes Especiales, constituyen el RECTOR, VICERRECTOR,
DIRECTOR ADMINISTRATIVO Y FINANCIERO, Federacion
Universitaria Local (F.U.L.) y la Federacion Universitaria Docente
(F.U.D.), quienes no tienen la obligacion de pagar tarifa alguna
sb6lo por espacios determinados de tiempo, en caso de exceder
dicho tiempo deberan cancelar la tarifa Diferenciada, la misma
que sera analizada y propuesta anualmente por la Direccion de



Interaccion Social y Extension Universitaria y aprobada mediante
Resolucion Rectoral.

CAPITULO IV
DISPOSICIONES FINALES

Articulo 13 (Responsabilidad).- En mérito a lo establecido por la Ley N°
1178 de Administracion y Control Gubernamentales, todo Trabajador del
Canal Universitario que incumpla el presente Reglamento incurrira en
Responsabilidad por la Funcion Publica.

Articulo 14 (Modificaciones).- Este documento podra ser modificado y
actualizado, debiendo ser aprobado por el Honorable Consejo Universitario
o ad referéendum mediante Resolucion Rectoral.

Articulo 15 (Vigencia).- El presente documento entrara en vigencia a
partir de su aprobacion por la instancia pertinente (Honorable Consejo
Universitario o ad referéendum mediante Resolucion Rectoral).
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